


附件1：
2021年度两会新媒体宣传项目自评表
　　单位名称：  东西湖区融媒体中心               填报日期： 2022.2.7 
	项目名称
	2021年度两会新媒体宣传　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	编辑制作科　

	项目类别
	1、部门预算项目   ☑   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     ☑   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     ☑   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	20
	19.75
	98.75
	19.75

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	新媒体产品
	5个
	5个
	8

	
	
	质量指标
	新媒体推广留存率
	≥90%
	95%
	8

	
	
	
	单个产品曝光量
	≥1000
	1500
	8

	
	
	时效时间
	服务响应时间
	≤2小时
	0.5小时
	8

	
	
	成本指标
	与社会平均成本的比较
	经济实用
	经济实用
	8

	
	效益指标
（20分）
	社会效益指标

	品牌宣传效果
	有所提升
	有所提升
	10

	
	
	可持续影响指标
	参与新闻评比获奖
	1个
	1个
	10

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象满意度指标
	区域群众满意度
	≥90%
	95%
	10

	
	
	
	宣传对象满意度
	≥90%
	95%
	10

	总分
	99.75

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	2021年度新媒体平台线上线下推广项目预算80万元，年中经中心中心主任办公（扩大）会讨论该项目资金增加到90万元，且执行期调整为2021年6月23日——2022年6月23日，即跨年项目。


	改进措施及
结果应用方案
	

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日
 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度联办临空港报项目自评表
　　单位名称：  东西湖区融媒体中心               填报日期： 2022.2.7 
	项目名称
	2021年度联办临空港报项目　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	编辑制作科　

	项目类别
	1、部门预算项目   □   2、区直专项   ☑ 

	项目属性
	1、持续性项目     ☑   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     ☑   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	240
	237.6624
	99.03%
	19.81

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	出刊期数
	≥48期
	48期
	8

	
	
	
	发行数量
	10000份
	10000份
	8

	
	
	质量指标
	文字内容差错率
	≤5%

	≤5%
	8

	
	
	时效时间
	创意设计内容
	按合同执行
	按合同执行
	8

	
	
	
	工作响应
	≤0.5小时
	≤0.5小时
	8

	
	效益指标
（24分）
	社会效益指标

	平台影响力
	有所提升
	有所提升
	8

	
	
	
	地域化品牌建立
	1个
	1个
	8

	
	
	可持续影响指标
	电子报阅读率
	持续增加
	持续增加
	8

	
	满意度
指标
（16分）
	服务对象满意度指标
	用户投诉
	≤5%
	≤5%
	8

	
	
	
	设计团队打分
	≥90%
	95%
	8

	总分
	99.81

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	

	改进措施及
结果应用方案
	

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日
 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度技术保障科项目自评表
　单位名称： 东西湖区融媒体中心              填报日期：2022年2月18日
	项目名称
	　2021年政府门户网站日常维护及优化升级等项目（政采）

	主管部门
	东西湖区融媒体中心
	项目实施单位
	技术保障科　

	项目类别
	1、部门预算项目   √   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目    √   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     √   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	60
	59.5
	99.17%
	19.83

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	维护设备及系统数量
	3套
	3套
	10

	
	
	质量指标
	机房正常使用
	≥99.5%
	≥99.5%
	10

	
	
	时效指标
	系统故障修复响应时间
	≤48小时
	≤48小时
	5

	
	
	
	系统运维响应时间
	≤30分钟
	≤30分钟
	5

	
	效益指标
（XX分）
效益指标
（20分）
	成本指标
	年度维护成本增加率
	≤8%
	≤8%
	10

	
	
	社会效益指标
	政务公开社会影响力
	有所提升
	有所提升
	5

	
	
	
	发布公开信息
	≥5000条
	≥5000条
	5

	
	
	可持续影指标
	核心设备正常使用
	≥5年
	≥5年
	10

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象满意度指标
	业务系统管理科室
	≥90%
	100%
	20

	
	
	……
	
	
	
	

	总分
	99.83

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	项目实施达到预期

	改进措施及
结果应用方案
	进一步提高预算项目指标的编制水平，强化项目的执行率。

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度技术保障科项目自评表
　单位名称： 东西湖区融媒体中心              填报日期：2022年2月18日
	项目名称
	　融媒体各平台系统维保及人员驻场服务项目（政采）

	主管部门
	东西湖区融媒体中心
	项目实施单位
	技术保障科　

	项目类别
	1、部门预算项目   √   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     √   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     √   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	55
	32.37
	58.85%
	11.77

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	维护设备及系统数量
	1套
	1套
	10

	
	
	质量指标
	平台设备正常使用
	≥99.5%
	≥99.5%
	10

	
	
	时效指标
	平台故障修复响应时间
	≤48小时
	≤48小时
	5

	
	
	
	平台运维响应时间
	≤30分钟
	≤30分钟
	5

	
	效益指标
（XX分）
效益指标
（20分）
	成本指标
	年度维护成本增加率
	≤8%
	≤8%
	10

	
	
	社会效益指标
	政务公开社会影响力
	有所提升
	有所提升
	5

	
	
	
	发布公开信息
	≥5000条
	≥5000条
	5

	
	
	可持续影指标
	核心设备正常使用
	≥5年
	≥5年
	10

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象满意度指标
	业务系统管理科室
	≥90%
	100%
	20

	
	
	……
	
	
	
	

	总分
	91.77

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	合同签至2021年12月20日止，由于区财政终止结算时间提前至12月10日，导致该项目未能验收和专项审计，无法当年支付尾款，造成项目执行率低。

	改进措施及
结果应用方案
	1、计划次年该项目尾款验收和专项审计后跨年支付。
2、科学设定项目合同实施周期，积极推进项目进度，提高执行率。

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度技术保障科项目自评表
　单位名称： 东西湖区融媒体中心              填报日期：2022年2月18日
	项目名称
	　区政府门户网站和区级新媒体内容检测等服务项目

	主管部门
	东西湖区融媒体中心
	项目实施单位
	技术保障科　

	项目类别
	1、部门预算项目   √   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     √    2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     √   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	30
	23.36
	77.87%
	15.57

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	检测系统数量
	5套
	5套
	10

	
	
	质量指标
	媒体平台正常使用
	≥99.5%
	≥99.5%
	10

	
	
	时效指标
	错误修复时间
	≤48小时
	≤48小时
	5

	
	
	
	系统运维响应时间
	≤30分钟
	≤30分钟
	5

	
	效益指标
（XX分）
效益指标
（20分）
	成本指标
	年度维护成本增加率
	≤8%
	≤8%
	10

	
	
	社会效益指标
	政务公开社会影响力
	有所提升
	有所提升
	5

	
	
	
	发布公开信息
	≥5000条
	≥5000条
	5

	
	
	可持续影指标
	核心设备正常使用
	≥5年
	≥5年
	10

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象满意度指标
	业务系统管理科室
	≥90%
	100%
	20

	
	
	……
	
	
	
	

	总分
	95.57

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	合同签至2021年12月20日止，由于区财政终止结算时间提前至12月10日，导致该项目未能验收和专项审计，无法当年支付尾款，造成项目执行率偏低。

	改进措施及
结果应用方案
	1、计划次年该项目尾款验收和专项审计后跨年支付。
2、科学设定项目合同实施周期，积极推进项目实施进度，提高执行率。

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度技术保障科项目自评表
　单位名称： 东西湖区融媒体中心              填报日期：2022年2月18日
	项目名称
	　融媒体各平台设备维修服务项目

	主管部门
	东西湖区融媒体中心
	项目实施单位
	技术保障科　

	项目类别
	1、部门预算项目   √   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     √   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     √   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	10
	10
	100%
	20

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	维护设备及系统数量
	1套
	1套
	10

	
	
	质量指标
	平台设备正常使用
	≥99.5%
	≥99.5%
	10

	
	
	时效指标
	平台故障修复响应时间
	≤48小时
	≤48小时
	5

	
	
	
	平台运维响应时间
	≤30分钟
	≤30分钟
	5

	
	效益指标
（XX分）
效益指标
（20分）
	成本指标
	年度维护成本增加率
	≤8%
	≤8%
	10

	
	
	社会效益指标
	政务公开社会影响力
	有所提升
	有所提升
	5

	
	
	
	发布公开信息
	≥5000条
	≥5000条
	5

	
	
	可持续影指标
	核心设备正常使用
	≥5年
	≥5年
	10

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象满意度指标
	业务系统管理科室
	≥90%
	100%
	20

	
	
	……
	
	
	
	

	总分
	100

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	无偏差

	改进措施及
结果应用方案
	进一步强化项目执行的调度监督执行。

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度技术保障科项目自评表
　单位名称： 东西湖区融媒体中心              填报日期：2022年2月18日
	项目名称
	　摄影摄像器材日常维修维护项目

	主管部门
	东西湖区融媒体中心
	项目实施单位
	技术保障科　

	项目类别
	1、部门预算项目   √   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     √   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     √   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	9.74
	5.1962
	53.3%
	10.66

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	维护设备数量
	若干套
	若干套
	10

	
	
	质量指标
	设备正常使用
	≥99.5%
	≥99.5%
	10

	
	
	时效指标
	设备故障修复响应时间
	≤48小时
	≤48小时
	5

	
	
	
	设备运维响应时间
	≤30分钟
	≤30分钟
	5

	
	
	成本指标
	年度维护成本增加率
	≤8%
	≤8%
	10

	
	效益指标
（20分）
	社会效益指标
	政务公开社会影响力
	有所提升
	有所提升
	5

	
	
	
	发布公开信息
	≥200条
	≥200条
	5

	
	
	可持续影指标
	核心设备正常使用
	≥5年
	≥5年
	10

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象满意度指标
	业务系统管理科室
	≥90%
	100%
	20

	
	
	……
	
	
	
	

	总分
	90.66

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	今年加大了对设备的日常管理维护力度，严格执行设备登记制度，设备坏损率大大的降低，导致设备修护费用也大为减少，预算资金的执行率偏低。

	改进措施及
结果应用方案
	合理编制项目预算，计划明年该项目日常维修维护费用预算减半。

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度全媒体平台创意设计服务项目自评表
　　单位名称： 东西湖区融媒体中心                填报日期：        
	项目名称
	全媒体平台创意设计服务

	主管部门
	东西湖区融媒体中心
	项目实施单位
	编辑制作科　

	项目类别
	1、部门预算项目   ☑   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     □   2、新增性项目 ☑ 

	项目类型
	1、常年性项目     ☑   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	30
	20.5
	68.33%
	13.666

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	设计内容
	≥20项
	完成
	4

	
	
	
	业务交流会议
	4场
	完成
	4

	
	
	质量指标
	广告创意设计执行
	≥90%
	完成90.28%
	7.424

	
	
	时效指标
	创意设计内容
	按合同执行
	完成81.25%
	3.25

	
	
	
	工作响应
	≤30分钟
	完成
	4

	
	
	社会效益指标
	平台影响力
	有所提升
	完成
	4

	
	
	
	地域化品牌建立
	1个
	完成
	4

	
	
	可持续影响指标
	新增用户数
	持续增加
	完成
	8

	
	满意度
指标
（40分）
	服务对象满意度指标
	用户投诉
	≤5%
	完成
	20

	
	
	
	设计团队打分
	≥90%
	完成
	20

	总分
	
92.34

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	本次预算金额为30万元，后因中心主任办公会讨论，该项目需求定为20万元。最终中标金额为16万元。


	改进措施及
结果应用方案
	可以适当调整预算金额或增加项目需求-。

	单位主要负责人
签批意见
	
签名：               
 
年      月      日



备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。

附件1：
2021年度新媒体平台线上线下推广项目自评表
　　单位名称：  东西湖区融媒体中心               填报日期： 2022.2.7 
	项目名称
	2021年度新媒体平台线上线下推广　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	编辑制作科　

	项目类别
	1、部门预算项目   □   2、区直专项   ☑ 

	项目属性
	1、持续性项目     □   2、新增性项目 ☑ 

	项目类型
	1、常年性项目     ☑   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	80
	61.95
	77.44
	15.49

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	推广活动频次
	5场
	6场
	8

	
	
	质量指标
	新媒体推广留存率
	≥90%
	95%
	8

	
	
	
	单次活动曝光量
	≥10000
	50000
	8

	
	
	时效时间
	服务响应时间
	≤2小时
	0.5小时
	8

	
	
	成本指标
	与社会平均成本的比较
	经济实用
	经济实用
	8

	
	效益指标
（24分）
	社会效益指标

	云上临空港下载量
	25000
	27082
	8

	
	
	
	品牌宣传效果
	有所提升
	
	8

	
	
	可持续影响指标
	扩大主流媒体宣传半径
	显著提升
	显著提升
	8

	
	满意度
指标
（16分）
	服务对象满意度指标
	区域群众满意度
	≥90%
	95%
	8

	
	
	
	宣传对象满意度
	≥90%
	95%
	8

	总分
	95.49

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	1、2021年度新媒体平台线上线下推广项目预算80万元，年中经中心中心主任办公（扩大）会讨论该项目资金增加到90万元；
2、受疫情影响，部分线下项目无法进行，项目执行时间延后，调整为跨年项目，且执行期调整为跨年项目，各项指标输以2022年6月合约满一年时为准。


	改进措施及
结果应用方案
	

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度采访科运行维护费项目自评表
　　单位名称：   东西湖区融媒体中心       填报日期：  3月1日      
	项目名称
	采访科运行维护费

	主管部门
	融媒体中心
	项目实施单位
	采访科　

	项目类别
	1、部门预算项目   ☑   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     □   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     □   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	680万
	6727625.90元
	98.94%
	19

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	设备采购和项目合作
	95%
	95%
	9

	
	
	质量指标
	文字画面表现水准　
	95%
	95%
	9

	
	
	时效指标
	本年度完成　
	95%
	95%
	9

	
	
	成本指标
	设备正常使用
	100%
	100%
	10

	
	效益指标
（20分）
	经济效益
指标
	提高影响力　
	95%
	95%
	8

	
	
	社会效益
指标
	干部群众传播度提高　
	95%
	95%
	8

	
	
	生态效益
指标
	提高影响力　
	95%
	95%
	8

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象满意度
指标
	干部群众知晓率
	90%
	90%
	9

	
	
	数量指标
	设备采购和项目合作
	95%
	95%
	9

	总分
	98

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	

	改进措施及
结果应用方案
	

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度新媒体内容生产服务项目自评表
　　单位名称：  东西湖区融媒体中心               填报日期： 2022.2.7 
	项目名称
	2021年度新媒体内容生产服务项目　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	编辑制作科　

	项目类别
	1、部门预算项目   □   2、区直专项   ☑ 

	项目属性
	1、持续性项目     ☑   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     ☑   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	260
	255.3710
	98.22%
	19.64

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	新媒体发布稿件
	≥260条
	268
	8

	
	
	
	业务交流会议
	3场
	3场
	8

	
	
	质量指标
	重点选题策划执行率
	≥90%

	95%
	8

	
	
	时效时间
	图片海报设计内容
	按合同执行
	按合同执行
	8

	
	
	
	工作响应
	≤0.5小时
	≤0.5小时
	8

	
	效益指标
（24分）
	社会效益指标

	平台影响力
	有所提升
	有所提升
	8

	
	
	
	地域化品牌建立
	1个
	1个
	8

	
	
	可持续影响指标
	新增用户数
	显著提升
	显著提升
	8

	
	满意度
指标
（16分）
	服务对象满意度指标
	用户投诉
	≤5%
	≤5%
	8

	
	
	
	设计团队打分
	≥90%
	95%
	8

	总分
	99.64

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	

	改进措施及
结果应用方案
	

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度综合业务管理工作经费项目自评表
　　单位名称：                                   填报日期：        
	项目名称
	综合业务管理工作经费　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	办公室　

	项目类别
	1、部门预算项目   ☑   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     ☑   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     ☑   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	59.54
	44.5437
	0.75
	15

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	完成各项业务
	业务完成率高
	业务完成率高
	10

	
	
	质量指标
	合理配备媒体资金
	资金配置合理
	资金配置合理
	10

	
	
	时效指标
	各项工作贯穿全年
	>95
	>95
	10

	
	
	成本指标
	规范使用财政资金
	资金执行率高
	资金执行率较高
	7.5

	
	效益指标
（40分）
	经济效益
指标
	合理使用财政资金
	执行率高
	执行率较高
	7.5

	
	
	社会效益
指标
	加深社会各界对媒体业务的知晓
	满意
	满意
	10

	
	
	生态效益
指标
	加强财政资金使用管理
	执行率高
	执行率较高
	7.5

	
	
	可持续
影响指标
	提高财政资金使用效率
	执行率高
	执行率较高
	7.5

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象
满意度指标
	使服务对象满意
	满意
	满意
	20

	总分
	85

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	对电子商城采购政策的学习掌握不够准确及时，导致固定资产清理项目按未计划实施，影响总体项目执行率。

	改进措施及
结果应用方案
	加强对电子商城采购政策的跟进学习，统筹做好项目采购工作，提高资金执行率。

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：
2021年度平台咨询策划服务项目自评表
　　单位名称：  东西湖区融媒体中心       填报日期：2022.2.15
	项目名称
	平台咨询策划服务项目　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	运营推广科　

	项目类别
	1、部门预算项目   √   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目        2、新增性项目 √ 

	项目类型
	1、常年性项目     □   2、延续性项目 √    3、一次性项目 

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	30
	19.363028
	64.54%
	12.91

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	报告材料（12分）
	≥16套
	11
	8.25

	
	
	
	培训交流会议（8分）
	4场
	4
	8

	
	
	质量指标
	策划咨询执行
（10分）
	≥90%
	40%
	4

	
	
	时效指标
	月度运营数据分析
（5分）
	次月10日前
	偶有次月10日后
	3

	
	
	
	工作响应（5分）
	≤30分钟
	≤30分钟
	5

	
	效益指标（30分）
	社会效益指标
	平台影响力（10分）
	有所提升
	有所提升
	10

	
	
	
	地域化品牌建立
（10分）
	1个
	0个
	0

	
	
	可持续影响指标
	新增用户数（10分）
	持续增加
	持续增加
	10

	
	满意度
指标
（10分）
	服务对象满意度指标
	用户投诉（10分）
	≤5%
	0
	10

	总分
	71.16

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	由于2020年该项目采购时间以及项目合同签订服务期等原因，造成项目尾款在今年项目款中结转支付，结转支付总金额为98769.28元，项目预算执行率为64.54%，执行率不高。年度项目绩效目标在项目执行中完成一般，由于咨询策划方案及地域品牌打造质量不高，不如人意，造成执行率不高。

	改进措施及
结果应用方案
	该项目将不再单独申报，服务内容纳入其他运营推广项目中。


	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。





附件1：
2021年度新媒体平台运营推广项目自评表
　　单位名称：  东西湖区融媒体中心       填报日期：2022.1.29
	项目名称
	全年新媒体平台运营推广　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	运营推广科　

	项目类别
	1、部门预算项目   √   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     √   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     □   2、延续性项目 √    3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	100
	99.519216
	99.52%
	19.90

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标（40分）
	数量指标
（15分）
	外部资源数量（8分）
	≥2个
	3个
	8

	
	
	
	外宣品类型（7分）
	≥10个
	17个
	7

	
	
	质量指标
（18分）
	新媒体推广留存率
（5分）
	≥90%
	95%
	5

	
	
	
	单次活动曝光量
（5分）
	≥10000
	2.6万
	5

	
	
	
	单次活动推广曝光量
（5分）
	≥100000次
	6352.3万
	5

	
	
	
	外宣品验收通过率
（3分）
	100%
	100%
	3

	
	
	时效指标
（3分）
	服务响应时间（3分）
	≤2小时
	1小时
	3

	
	
	成本指标
（4分）
	与社会平均成本的比（4分）
	经济实用
	经济实用
	4

	
	效益指标
（30分）
	社会效益指标
（20分）
	临空港声音的传播率
（10分）
	有所提升
	有所提升
	10

	
	
	
	品牌传播效果
（10分）
	有所提升
	有所提升
	10

	
	
	可持续影响指标（10分）
	扩大主流媒体宣传率
（10分）
	显著提升
	显著提升
	10

	
	满意度
指标
（10分）
	服务对象满意度指标
（10分）
	区域群众满意度
（5分）
	≥90%
	100%
	5

	
	
	
	宣传对象满意度
（5分）
	≥90%
	100%
	5

	总分
	99.90

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	由于项目单次活动推广曝光量绩效目标完成率达到635.23%，单次活动推广曝光量绩效目标完成率远远超过年初目标值的数倍，完成值与目标值差异较大是因为项目推广汇聚了优势资源，采取开机报头+微博热搜强势曝光，联动30个新浪全国地方站以及20家新闻媒体报道，达到活动推广曝光量超预期。

	改进措施及
结果应用方案
	1、提前谋划，积极推进抓落实，科学设定项目合同实施周期；
2、建立健全科学的预算管理机制和绩效指标体系，加强绩效管理意识，提高预算编制水平。


	单位主要负责人
签批意见
	

  
签名：               
 
年      月      日
 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。


附件1：
2021年度结转项目自评表
　　单位名称：                                   填报日期：        
	项目名称
	2020年结转项目　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	　

	项目类别
	1、部门预算项目   □   2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目     □   2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目     □   2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	307.26
	291.12
	94.75%
	18.95

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	维护设备及系统数量
	3套
	3套
	8

	
	
	质量指标
	机房正常运行
	≥99.5%
	≥99.5%
	8

	
	
	时效指标
	系统故障修复响应时间
	≤48小时
	≤48小时
	8

	
	
	
	系统运维响应时间
	≤30分钟
	≤30分钟
	8

	
	
	成本指标
	年度维护成本增加率
	≤8%
	≤8%
	8

	
	效益指标
（20分）
	社会效益指标
	政务公开社会影响力
	有所提升
	有所提升
	5

	
	
	
	发布公开信息
	≥5000条
	≥5000条
	5

	
	
	可持续影响指标
	核心设备正常使用
	≥5年
	≥5年
	10

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象
满意度指标
	业务系统管理科室满意度
	≥90%
	≥90%
	20

	总分
	98.95

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	因在支付尾款时，弄错资金指标，导致云上临空港APP尾款和新媒体平台短视频推广尾款未能在结转项目里支付，导致结转项目有余额。

	改进措施及
结果应用方案
	加强预算资金管理，减少预算资金使用的随意性

	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
附件1：

2021年度总编室运行维护费项目自评表
　　单位名称：东西湖区融媒体中心      填报日期：2022年2月16日      
	项目名称
	总编室运行维护费　

	主管部门
	区融媒体中心
	项目实施单位
	　总编室

	项目类别
	1、部门预算项目      2、区直专项   □ 

	项目属性
	1、持续性项目        2、新增性项目 □ 

	项目类型
	1、常年性项目        2、延续性项目 □      3、一次性项目 □

	预算执行
情况（万元）
（20分）
	
	预算数（A）
	执行数（B）
	执行率（B/A）
	得分
（20分*执行率）

	
	年度财政资金总额
	410
	315.24
	76.89%
	15.38

	年度绩效目标
（80分）
	一级指标
	二级指标
	三级指标
	年初目标值（A）
	实际完成值（B）
	得分

	
	产出指标
（40分）
	数量指标
	重大主题宣传
	95%
	95%
	9

	
	
	质量指标
	双端编审系统提高内容生产
	95%
	95%
	9

	
	
	时效指标
	服务响应时间
	≤1小时
	0.5小时
	9

	
	
	成本指标
	控制在预算以内
	95%
	95%
	10

	
	效益指标
（20分）
	社会效益指标
	干部群众传播率提高
	95%
	95%
	8

	
	
	可持续影响指标
	提高生产质量
	有效提高
	有效提高
	10

	
	满意度
指标
（20分）
	服务对象满意度指标
	编辑记者使用满意
	≥90%
	95%
	10

	
	
	
	宣传对象满意度
	≥90%
	95%
	10

	总分
	90.38

	偏差大或
目标未完成
原因分析
	1、 云课堂受疫情影响，根据授课次数据实结算，虽然培训质量有所提高，但举办的频次未按照计划完成。
2、 双端编审系统在执行过程中，根据建设需求有部分对接业务需完成，调整为跨年项目。

	改进措施及
结果应用方案
	1、提前谋划，积极推进抓落实，科学设定项目合同实施周期；
2、建立健全科学的预算管理机制和绩效指标体系，加强绩效管理意识，提高预算编制水平。


	单位主要负责人
签批意见
	





  
签名：               
 
年      月      日 


备注：
1.预算执行情况口径：预算数为调整后财政资金总额（包括上年结余结转），执行数为资金使用单位财政资金实际支出数。
2.定量指标完成数汇总原则：绝对值直接累加计算，相对值按照资金额度加权平均计算。定量指标计分原则：正向指标（即目标值为≥X,得分=权重*B/A），反向指标（即目标值为≤X，得分=权重*A/B），得分不得突破权重总额。定量指标先汇总完成数，再计算得分。
3.定性指标计分原则：达成预期指标、部分达成预期指标并具有一定效果、未达成预期指标且效果较差三档，分别按照该指标对应分值区间100-80%（含80%）、80-50%（含50%）、50-0%合理确定分值。汇总时，以资金额度为权重，对分值进行加权平均计算。
[bookmark: _GoBack]4.基于经济性和必要性等因素考虑，满意度指标暂可不作为必评指标。
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