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武汉市东西湖区

区级政府采购

采购需求文件

项目名称：2024 年度新媒体内容生产服务项目

招标内容：2024 年度新媒体内容生产服务项目

采购人名称：武汉市东西湖区融媒体中心

采购时间：2024 年 3 月
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采购需求

第一部分 供应商资格要求

1、满足《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定，即：

（1）具有独立承担民事责任的能力；

（2）具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度；

（3）具有履行合同所必需的设备和专业技术能力；

（4）有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录；

（5）参加政府采购活动前三年内，在经营活动中没有重大违法记录；

（6）法律、行政法规规定的其他条件。

2、单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的不同投标人，不得参加本项

目同一合同项下的政府采购活动。

3、为本采购项目提供整体设计、规范编制或者项目管理、监理、检测等服务的，不

得再参加本项目的其他招标采购活动。

4、未被列入失信被执行人、重大税收违法失信主体，未被列入政府采购严重违法失

信行为记录名单。

5、落实政府采购政策需满足的资格要求：

根据《关于印发政府采购促进中小企业发展管理办法的通知》（财库〔2020〕46 号）、

《市财政局 市经济和信息化局关于政府采购支持中小企业发展有关事项的通知》（武财

采〔2021〕138 号）的规定，本项目各包预留该包采购项目预算总额的 40%专门面向中小

企业采购，其中预留给小微企业的比例为该包采购项目预算总额的 24%。投标人如为非中

小微企业，需将所投标包采购内容中的部分非主体、非关键性工作分包给中小微企业（需

将投标报价的至少40%分包给中小微企业，其中需将投标报价的至少24%分包给小微企业）；

投标人如为中型企业， 需将所投标包采购内容中的部分非主体、非关键性工作分包给小

微企业（需将投标报价的至少 24%分包给小微企业）。如有分包，投标人需在投标文件中

载明分包承担主体的名称、中小企业类型（如分包内容为货物类，则只判断分包承担主

体的货物制造商是否为小微企业）及其承担部分金额所占比例，并承诺其满足本公告资
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格要求中第 1~6 条，并承诺就分包项目向招标人负责，分包承担主体就分包项目承担连

带责任。

6、本项目的特定资格要求：

无
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第二部分 技术、服务及商务要求

特别说明：本章标．．．．．．．．“★”．．．号的条款为实质性条款要求，任意一项不响应的将作为无．．．．．．．．．．．．．．．．．．．．．．．．．

效投标处理。．．．．．．

一、项目简介

面向新时代宣传思想文化工作新要求，东西湖区融媒体中心需加强精品融媒产品质

量，提升重点报道水平，实现区域融媒内容生产质的跨越。

为加强全媒体传播建设，东西湖区融媒体中心拟通过购买精品融媒体产品的方式，

开展传播手段建设和创新，展现“中国网谷”奋楫笃行的实干实践。

二、商务要求

序号 商务条款 内 容

1 ★预算金额 人民币 200 万元，投标报价超预算为无效投标。

2 ★服务期 合同签订之日—2024 年 12 月 10 日

3 服务地点 采购人指定地点

4 ★付款方式

签订合同后 15 个工作日内支付合同金额的 30%，2024 年

8 月 31 日阶段性验收合格后支付合同金额的 40%，2024 年

12 月 10 日验收合格后据实核算支付剩余费用

5 报价要求

本项目报价须为人民币报价，报价应包含完成本采购文件采

购需求全部内容的所有费用，包含但不限于：项目所有费用

（人员工资、利润、管理费、风险费、税费等所有完成本项

目相关的一切费用）。

7
项目验收（考核）标

准

采购人将组织相关人员或专家对采购项目进行验收，验收意

见作为验收书的参考资料存档备查，验收将严格按照招标文

件的规定和投标文件的响应及承诺执行，验收不合格的将根

据合同有关条款进行处理。投标人可在售后服务方案中填报

验收方案、奖惩处罚措施及承诺，经采购方书面认可后，方

可生效。
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三、技术、服务要求

1.服务期内，完成 5次精品融媒产品的策划或创意脚本、文案、编辑和技术性保障

等工作。区别于一般图文产品，精品融媒产品须调动 h5、AR 等各类声画文字集成或沉浸

式互动方式。每 1至 2个自然月（非协议跨月）内完成 1次。

2.服务期内，高质量完成精品融媒产品美术优化、推广优化工作，促进单项精品融

媒产品全网点击总量超 5万+。

3.服务期内，完成 80 篇 1000 字符以上重点报道采写及推广任务，其中 30 篇以上重

点报道每篇全网点击总量超 1万+，每月策划报道不少于两组 6篇。

4.服务期内，需提供不低于 1300 张的图片服务，每张图片像素不低于百万像素。

5.服务期内，需提供不少于 48 组精品图片产品。精品图片突出美感，呈现全区经济、

社会、生态、人文等领域高质量建设发展成果。精品图片由至少 5张视角不同、经美术

编辑后的图片组成，其竖幅 JPEG 像素适配各类手机阅读，最小边长像素不低于 1080；组

图配文文案唯美生动。

6.服务期内，提供不少于 4人次的市级媒体跟班实习；为融媒体中心采编人员提供

不少于 15 人次的业务培训 3次。

7.服务期内，为融媒体中心采编团队提供策划、采写的智力及技术支持。

8.项目文字及摄影管理人员需具备主任记者/主任编辑及以上资格，且有 10 年以上

主流媒体工作经验。项目参与人员具有一定专业技术能力，有类似的服务经验。

四、商务技术要求对照表

项目 分项 需提供相关资料

技术要

求

融媒体产品策划、采编经验 根据评分标准提供证明材料

项目服务团队 根据评分标准提供证明材料

相关承诺 根据评分标准提供证明材料

进度和质量保障措施 根据评分标准提供证明材料

融媒体产品整体实施方案 根据评分标准提供证明材料
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方案定位准确度 根据评分标准提供证明材料

商务要

求

业绩经验 根据评分标准提供证明材料

服务能力 根据评分标准提供证明材料

第三部分 评标方法及评分标准

一、评标方法

本项目评标采用综合评分法。综合评分法是指投标文件满足招标文件全部实质性要

求，且按照评审因素的量化指标评审得分最高的投标人为中标候选人的评标方法。

二、评审因素及评分标准

评分因素
分

值
评分标准

技术部分

评分标准

（ 65

分）

融媒体产

品策划、

采编经验

10

投标人具备新媒体产品策划、采写、编辑、发布的经验。

1.运营政务类政府官方媒体的经验，证明材料须提供相关资料图片，10 分；

2.运营自媒体的经验，证明材料须提供相关资料图片，7 分；

3.有参与过融媒体内容制作，证明材料须提供相关资料图片，5分。

不提供不得分。

项目服务

团队
10

项目文字负责人具备主任记者/主任编辑及以上资格证，有 10 年以上媒体

工作经验的主编，具备管理经验。其中：

1.具备相关专业副高级或以上职称，获得过国家级专业奖项，提供人员相

关证件、获奖证书（或获奖证明文件）及劳动合同，得 10 分；

2.具备相关专业副高级或以上职称，未获得过国家级专业奖项，获得过省

级新闻奖、市级新闻奖以上奖项，提供人员证件、获奖证书（或获奖证明

文件）及劳动合同，5分；

未提供证明材不得分。
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10

项目新媒体产品项目采编策划团队具备执行类似项目经验，其中：

1.采编人员具有 5 年以上媒体采访工作经验的，提供人员从业相关证明及

劳动合同，得 10 分；

2.采编人员具有 3 年以上媒体采访工作经验的；提供人员从业相关证明及

劳动合同，得 5 分；

本项最高得 10 分，未提供证明材料不得分。

5

项目摄影管理人员应有丰富的拍摄及处理图片经验，其中

具备高级职称，且获得过省级以上摄影奖项（或任省级摄影协会等相关组

织主要负责人），提供人员相关证件、获奖证书（或获奖证明文件）及劳

动合同，得 5 分；

具备中级职称，且获得过市级以上摄影奖项（或任市级摄影协会等相关组

织主要负责人），提供人员相关证件、获奖证书（或获奖证明文件）及劳

动合同，得 3 分；

本项最高得 5 分，未提供证明材料不得分。

相关承诺 5

据供应商对活动方案的修改完善作出承诺：

承诺可根据采购人要求修改方案直至采购人满意为止，可修改部分活动内

容的；得 5 分.

承诺只能对方案细节进行调整的；得 2 分。

未提供承诺不得分。

进度和质

量保障措

施

5

根据投标人提供的新媒体产品安排进度和质量保障措施进行评分。进度和

质量保障措施详尽具体、可行性高，各环节质量保障措施周详、科学合理

的得 5 分；有进度和质量保障措施但与本项目贴合程度不高、可行性较低

的得 3 分；无进度和质量保障措施及目标承诺、措施内容空泛或未提供的

得 0 分。

融媒体产

品整体实

施方案

10

项目团队需完成策划、采编、制作一体化工作流程，在选题策划、内容创

作、产品包装等方面实现高品质内容生产。

服务方案理念先进，有切实可行的服务条款，方案及合理化建议针对性强

得 10 分；服务方案思路较清晰、服务定位准确得 6分；服务方案与措施目

标合理、编制完整得 2 分。未提供不得分。
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方案定位

准确度
10

1.政治导向正确，产品内容丰富，呈现形式美观大气、富有创意的，得 10

分；

2.政治导向正确，产品内容完整，呈现形式美观大气，但缺乏创意的，得

6 分；

3.政治导向正确，产品内容完整，呈现形式可执行，得 2 分

未提供不得分。

商务部分

评分标准

（25 分）

业绩经验 10

投标人近 3 年（2021 年 1 月 1 日以来）成功完成过新媒体、自媒体等代运

营业务等类似业绩，每 1个得 5 分，最高不超过 10 分（证明材料须提供业

绩合同、图片、版样等）。

未提供不得分。

服务能力 15

投标人其他业务增值服务能力：

1.具备视频拍摄能力，提供相关证明（合同、图片）得 5 分；

2.具备设计能力，有平面设计能力，提供相关证明（合同、图片），得 5

分；

3.有媒体产品推广能力，提供相关证明（合同、图片），得 5 分；

未提供不得分。

报价部分

评分标准

（10 分）

低价优先

法
10

计算投标报价得分价格分统一采用合理低价优先法计算，即满足招标文件

要求且投标价格（落实政府采购政策进行价格调整的，以调整后的价格计

算）最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。投标人的价格分统

一按照下列公式计算：投标报价得分＝（评标基准价/投标报价）×价格权

值×100

价格权值=10%
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